
这一年，国产动画电影票房迎来一

波消费回潮。根据《报告》，《长安三万

里》《熊出没·伴我“熊芯”》跻身影史动

画第2、第5位，《深海》刷新国产青少动

画票房纪录，国产动画市场复苏势头

更为强劲。

据灯塔专业版，2023年动画电影票

房前十中，国产动画电影合计46.22亿

元。国产动画电影连续第三年包揽票房

排行榜前三甲。

这一年，国产动画电影一直在探索

多元题材和多种风格。2023年共有62部

国产动画电影上映，既有取材现实，讲

述了中学生成长故事的《茶啊二中》，以

小成本撬动超3亿票房，也有原创系列

动画电影《熊出没·伴我“熊芯”》，创造

“熊出没”系列作品最高票房；春节档电

影《深海》创新研发的“粒子水墨”动画

技术，以浓艳、瑰丽奇幻的风格给观众

带来丰富的体验。它们为全年的电影市

场带来不少惊喜，也为动画电影带来更

多可能。

这一年，国风动画再次展现出惊人

的“圈粉”能力。从《西游记之大圣归来》

《白蛇：缘起》，到《新神榜：杨戬》《姜子

牙》，近年由传统故事改编的动画电影

实力圈粉，而《长安三万里》这匹2023年

暑期档的黑马，为中国影史贡献了又一

部现象级动画电影。

中国动画学会会长马黎在2023年

11月举行的金融街论坛文化金融论坛

上透露，2023年我国动漫产业总产值预

计将突破3000亿元，经济收益可观，市

场前景巨大。

国产动画一场消费回潮

（资料来源：《2023中国电影市场年度盘点报告》）

549.1 5亿！2023年中国电影市场晒出了亮眼的成绩单。

据灯塔研究院联合新华网1月1日发布的《2023中国电影市场年度盘
点报告》（以下简称《报告》），2023年票房相比过去三年大幅上涨七成，已
恢复至2017年水平。而观影人次则上涨了六成，人均观影频次升至2.58
次，预估全年城市院线观影总人数再度突破5亿大关。当我们谈起院线
消费的复苏，动画电影必须有一席之地。《报告》显示，2023年动画电
影市场整体票房达2020~2022年均值的2倍以上。值得注意的是，一年
内出现两部十亿级票房国产动画电影，属中国影史首次。
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亿！
年中国电影市场晒出亮眼成绩单

中国电影市场为期3天的2024年元

旦档实现票房收入15.33亿元，打破了

2021年同档期13.03亿元的纪录，创历史

新高。分析人士指出，跨年“仪式感”消

费热显著拉高2023年12月31日跨年当

日的票房，电影消费正加速复苏。

奇幻爱情影片《一闪一闪亮星星》

成为元旦档最大亮点，该片带动2023

年12月31日大盘票房收入跃升至7.33
亿元，较以往跨年当日最高票房纪录

5.37亿元增长36%。

与年轻情侣的跨年影片选择不同，

很多家长偏爱喜剧和动画电影。家住北

京西城区白纸坊街道的陈艳是两个孩

子的妈妈，作为自己跨年“仪式感”的一

部分，她特意和闺蜜相约，两人带着5个

孩子一共7人观看了“爆笑”的喜剧电影

《年会不能停！》。

北京大学影视戏剧研究中心主任

陈旭光说，中国电影的类型越丰富，越

能满足观众多样化的文化消费需求。适

合亲子共同观看的喜剧电影越来越成

为中国观众电影消费的一种刚需。

《年会不能停！》以2.34亿元的收入

位列元旦档票房第二名。因为口碑不

俗，该片在1月1日跃升为全国单日票房

冠军。

电影已成为中国人节日文化消费

的重要内容，元旦档见证了中国电影业

复苏步伐，也让人们对春节档抱有更多

期待。业内人士预计未来数周会有更多

影片宣布加入春节档。 综合新华网

伴随电影行业复苏，观众在电影消

费习惯上，也出现了新的变化趋势。《报

告》显示，在电影消费仍以社交属性为

主的当下，有七成观众是相约走进电影

院，拉新、结伴、多刷成院线消费的新增

长点。

以2023年暑期档为例，观影人次
和频次双双大幅上涨，拉动全年“看2
部及以上观众”比例回升。从2023年6
月底《消失的她》热映开始，大盘被快

速带热，吸引了千万级新用户首次走

进电影院结伴观影。《熊出没·伴我

“熊芯”》《八角笼中》《长安三万里》等

具有教育意义的影片，有效带动了家

庭观影，尤其后者，二刷三刷的观众

不在少数。

应该说暑期档、贺岁档等长档期，

本身就有时间有条件调动观众多看几

部电影，而爆款电影频出则更有效地培

养了观众的观影黏性。灯塔专业版过去

5年的数据显示，3人及以上结伴观影的
比例处于稳步小幅上升的状态。

与2019年相比，“00后”观众的比例
增加了近1倍，并且仍在不断提升。从购
票用户画像来看，24岁及以下、25岁至
29岁两个年龄段的观众占比分别为
24%、28%，是目前院线观众数量占比最
高的群体。

《报告》显示，青少动画、爱情电影，

以及悬疑犯罪电影，是吸引年轻观众的

主要类型。2023年上映的电影中，《消失
的她》《人生路不熟》两部影片的24岁及
以下观众的比例已高于大盘平均值。元

旦档票房冠军《一闪一闪亮晶晶》的用

户画像中，20~24岁的年轻人占比高达
38.3%，而同档期的《非诚勿扰3》，只有
20%左右。
下沉市场是年轻观众的重要来源，

如何打动越来越年轻的新观众走进电

影院，是电影行业要面临的新课题。有

业界人士表示，年轻观众更愿意为新奇

的创意、有“梗”的话题电影买单，未来

影市或应提供更多符合年轻观众需求

的作品。

2023年票房排名前三的动画电影

年元旦档电影票房创新高
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